
（業者） （業者） （業者） （業者）

業務目的・
業務内容の理
解度

県産果実等の輸出拡大に向けた基本的な戦略の内容、業
務の目的、今後の方向について十分に理解しているか。
（配点:５×審査員４名）

18 15 15 13

県産果実の中でも高価格帯商品を購入する所得者層（以下
「高所得者層」という。）に対して、集客や購買意欲向上を狙
う取り組みとして効果的な内容となっているか。
　（配点:１０×審査員４名）

30 30 30 22

大きさ等の見た目を重視する傾向がある高所得者層の消費
者に対し、食味を重視した県産果実の魅力を訴求する取り
組みを実施する計画となっているか。
（配点:１０×審査員４名）

32 22 24 20

リアルとデジタルそれぞれの特性を理解し、効果的な組み合
わせとしているか。
（配点:１０×審査員４名）

34 26 30 20

定量的かつ適切な評価指標（ＫＰＩ）を設定し、効果を検証で
きる計画となっているか。
（配点:５×審査員４名）

16 10 16 9

高所得者層に直接訴求する情報発信を実施する計画となっ
ているか。
（配点:１０×審査員４名）

30 24 28 20

県産農畜水産物をはじめとする山梨県のブランド価値向上
につながるよう工夫された内容となっているか。
（配点:５×審査員４名）

15 12 15 10

市場認知度向上、購買活動促進、商流関連事業者の取り扱
い意欲向上を図る取り組みとして、効果的な内容となってい
るか。
（配点:１０×審査員４名）

26 24 30 18

定量的かつ適切な評価指標（ＫＰＩ）を設定し、効果を検証で
きる計画となっているか。
（配点:５×審査員４名）

14 13 16 9

マーケティング
調査

対象国の市場環境、消費者ニーズ、消費動向などを正確に
把握・分析し、今後の本業務の推進に有用な情報に整理さ
れる見込みがあるか。
（配点:１０×審査員４名）

28 28 30 24

実施手順が効率的であり、実施スケジュールの設定に実現
性を含め説得力があるか。
（配点:５×審査員４名）

15 12 13 11

提案内容の各業務が専門性や事業規模に合わせ、実現可
能な体制となっているか。
（配点:５×審査員４名）

17 13 15 10

価格点
価格点
（配点:１０×審査員４名）

40 40 40 40

315 269 302 226

２　審査年月日 令和8年5月19日

３　区分 、評価項目、配点及び評価

様式３

企画提案審査方式による選定結果一覧表

公　表　項　目 内　　　　　　容

１　契約名 農畜水産物戦略的輸出拡大業務委託契約

本業務は、山梨県産農畜水産物の更なる輸出拡大を図ることを目的とし、
6ヶ国・地域でのリアルイベントと10ヶ国・地域におけるデジタルプロモー
ション等を実施するものである。

本業務を実施するためには、各国の市場特性や消費者行動に応じた柔軟かつ
効果的なプロモーションを実施する能力に加え、現地の流通・消費者等の事情
に精通した専門的な知見と創造的な手法が必要であることから、価格のみの競
争ではこれを評価することができない。

このため、公募型企画提案方式により、募集した企画内容を評価し、事業内
容として優秀で、県にとって有利な提案をした事業者を契約の相手方に決定す
ることとする。

以上のことから、地方自治法施行令第１６７条の２第１項第２号の規定によ
り随意契約によるものとし、山梨県財務規則１３７条第３項の規定により見積
合わせを省略することとする。

10　所属名 山梨県農政部販売・輸出支援課

６　落札者(契約者)の名称 株式会社ＡＴＯＭ

７　契約締結年月日 令和8年5月26日

８　契約金額(税込) 30,984,800円

９　随意契約の理由及び根拠法令
　　(企画提案審査方式の場合)

５　契約の方法 企画提案審査随意契約

区分 評価基準 株式会社ATOM 企画提案者Ａ

実施計画・
実施体制

４　総合評価の審査結果

企画提案者Ｂ 企画提案者Ｃ

果実流通期に
おけるリアル×
デジタルプロ
モーション

年間を通して
実施するデジ
タルプロモー
ション


